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CONSEJO ACADEMICO DE LA UNIVERSIDAD DE MEDELLIN
ACUERDO 17
de 24 de abril de 2025
Acta 1.721

Por el cual se modifica el Plan de Formacion del Programa Maestria en
Comunicacion de Marca, de profundizacién, ofrecido en Medellin (Antioquia)
en modalidad presencial, adscrito ala Facultad de Comunicacion y conducente
al titulo de Magister en Comunicacion de Marca, creado por medio del Acuerdo
30 de 14 de septiembre de 2018.

EL CONSEJO ACADEMICO DE LA UNIVERSIDAD DE MEDELLIN, en ejercicio de
sus atribuciones estatutarias y,

CONSIDERANDO QUE:

De conformidad con los fines y objetivos de la Educacion Superior establecidos
en la Constitucién Politica de Colombia, en la Ley 30 de 1992, Ley 1188 de 2008,
Decreto 1075 de 2015 y demés normas aplicables, los planes de formacion deben
responder a la solucion de problemas, las necesidades investigativas, al
relacionamiento con el entorno y a la generacion e internacionalizacién del
conocimiento;

La Universidad de Medellin adelanta un trabajo interdisciplinario y permanente
orientado a la renovacién curricular de los diversos programas académicos, como
un mecanismo de actualizacién que responde a la necesidad de ofrecer programas
de alta calidad;

La flexibilidad curricular, como politica institucional de alta calidad académica,
respalda la pertinencia de los programas y motiva su permanente actualizacion
por diversas demandas del medio, tanto del orden interno como externo;

A partir de los procesos de autoevaluacion como ejercicios permanentes que
conducen a la autorregulacion, el Consejo de Facultad de Comunicacion reviso el
plan de formacion y consider6 su modificacion para mejorar la pertinencia
académica de cara al sector productivo y la sociedad, reduciendo la duracion y el
namero de créditos, y ajustando el plan de estudios, el perfil del egresado y los
resultados de aprendizaje, propendiendo por elevar la competitividad y buscar
sostenibilidad y permanencia. Tal y como consta en el Acta 166 de 27 del marzo de
2025 del Consejo de Facultad.
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ACUERDA:

Articulo 1. Objeto. Modificar el Plan de Formacion del Programa de Maestria
en Comunicacion de Marca, maestria de profundizacion, adscrito a la Facultad de
Comunicacion, modalidad presencial, con lugar de desarrollo en Medellin
(Antioquia), periodicidad de admision semestral.

Las modificaciones consisten en la duracion estimada que pasa de 4 a 3 periodos
académicos semestres, el numero total de créditos que de 48 pasa a 37, asi como
los respectivos ajustes en el plan de formacion, el régimen de transicion y
equivalencias, y numero de estudiantes a ser admitidos en primer periodo cada vez
gue se abra nueva cohorte que de 7 pasa a 10.

Articulo 2. Plan de Formacién. El plan de formacion del Programa que, con la
organizacion en asignaturas, por periodos y su correspondiente distribucion del
trabajo académico en créditos y horas, queda de la siguiente manera:

Cada crédito corresponde a 48 horas de trabajo académico por parte del estudiante,
en una distribucion de 1 hora de trabajo de interaccion y 3 horas de trabajo
independiente (1:3).

PRIMER SEMESTRE
Componente
Asignatura Créditos HD HI HT | Tipo de crédito del plan de
estudios
Innovacion y Creatividad 1 12 36 48 Tebrico Obligatorio
Herramientas Tecnol6gicas 1 12 1 36 | 48 | Teérico/practico Obligatorio
Mercadeo | 2 24 | 72 | 96 Tedrico Obligatorio
Fundamentos Sicolégicos de la 2 24 72 96 Tedrico Obligatorio
Marca 9
Administracion de Marca 2 24 72 96 Tebrico Obligatorio
Planeacion de Marca 2 24 72 96 Teobrico Obligatorio
Electiva | 2 24 72 96 Tedrico Electivo
Total 12 144 | 432 | 576
SEGUNDO SEMESTRE

Branding Estratégico 2 24 | 72 | 96 Tebrico Obligatorio
Mercadeo II 2 24 | 72 | 96 Tebrico Obligatorio
Comunicacion de Marca 2 24 72 96 Teodrico Obligatorio
Creatividad Estratégica 2 24 72 96 Teobrico Obligatorio
Planeacion de Medios 1 12 36 48 Tebrico Obligatorio
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Legislacion de Marca 1 12 36 48 Tebrico Obligatorio
Investigacion de Marca | 2 24 72 96 Teobrico Obligatorio
Total 12 144 | 432 | 576

TERCER SEMESTRE
Investigacion de Marca Il 3 36 | 108 | 144 Tedrico/practico Obligatorio
Comunicacion P.'g'tal € 2 24 2 96 Tedrico/practico Obligatorio
Inteligencia Avrtificial
Electiva Il 2 24 72 96 Teérico Electivo
Proyecto de Grado 6 72 | 216 | 288 | Tegrico/practico Obligatorio
Total 13 156 | 468 | 624

Paragrafo. Los méddulos electivos podran ser ofrecidos por la Coordinacion del
programa, por otros posgrados de la Universidad o de otras universidades, incluso
podran ser cursados en otros procesos formativos internos o externos, siempre que
puedan ser asimilables a los propdsitos de formacion, objetivos de aprendizaje,
competencias y habilidades a ser desarrolladas y resultados de aprendizaje
pretendidos en este programa, con el fin de estimular los principios de flexibilidad
orientados a complementar la formacion de los estudiantes y apoyar el desarrollo
de los trabajos de grado.

Articulo 3. Estructura del Plan de Formacion: El Plan de Formacion se estructura
en 3 (tres) unidades de organizacion curricular (UOC): Fundamentacion,
Investigacion y Electiva. Los modulos por cada UOC se distribuyen de la siguiente
manera:

uoC Asignatura Créditos
Innovacion y Creatividad

Herramientas Tecnolégicas

Mercadeo |

Administracion de Marca

Branding Estratégico

Fundamentacion Mercadeo I

Comunicacién de Marca

Creatividad Estratégica

Planeacion de Medios

Legislacién de Marca

Comunicacion Digital e Inteligencia Artificial

Total

Fundamentos Sicoldgicos de la Marca
Planeacion de Marca

Investigacion de Marca |

Investigacion de Marca Il

Investigacion
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Proyecto de Grado 5

Total 15

Electiva Electiva | )
Electiva Il .

Total 4

Articulo 4. Requisitos para cursar algunas asignaturas o modulos. Se
establecen los siguientes requisitos académicos para cursar las asignaturas o
mddulos que a continuacion se indican:

Tercer semestre
Para cursar Haber aprobado
Proyecto de Grado Investigacion de Marca |

Articulo 5. Régimen de transicion del programa. Las modificaciones al plan de
formacion se aplicaran a los estudiantes que ingresen al primer periodo. Por lo tanto,
a quienes se encuentran matriculados en el programa se les garantizara la
culminacion del plan de formacion con el que ingresaron.

Los estudiantes antiguos que soliciten reingreso al programa podran ingresar al
mismo plan de formacién en el que estaban matriculados, siempre y cuando las
asignaturas que les falten por cursar todavia estén ofertadas, incluyendo la
posibilidad de realizarlas en modalidad de curso dirigido si ello fuese necesario; en
caso contrario, ingresarian en el nuevo plan de estudios, para lo cual se considerara
la tabla de equivalencias de este articulo. Sin embargo, los casos especiales se
evaluaran en el Consejo de Facultad para dar el direccionamiento pertinente. En todo
caso se seguird lo sefialado en el Reglamento Académico y Disciplinario de
Posgrado.

Los estudiantes que se encuentren matriculados al momento de entrar en vigor el
nuevo plan de formacion y se interesen por cambiarse, lo podran hacer previa
solicitud al Consejo de Facultad siempre y cuando estén cursando primer semestre.
Los restantes deberan terminar el programa con el plan de formacién vigente al
momento de haberlo iniciado.

El plan de transicibn por asignaturas entre el plan del Acuerdo 30 de 14 de
septiembre de 2018 y el del presente acuerdo se muestra a continuacion:

RENOVACION de la ACREDITACIO
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Acuerdo 30 de 14 de septiembre de 2018

Propuesta nuevo plan de formacion

Innovacion, Lenguaje y Creatividad

Innovacion y Creatividad

Herramientas Tecnolégicas

Herramientas Tecnoldgicas

Mercadeo |

Mercadeo |

Fundamentos Psicolégicos de la Marca

Fundamentos Sicoldgicos de la Marca

Administraciéon de Marca

Administracion de Marca

Planeacion e Investigacion de Marca |

Planeacion de Marca

Electiva |

Electiva |

Branding Estratégico

Branding Estratégico

Mercadeo Il

Mercadeo Il

Comunicacion de Marca

Comunicacién de Marca

Creatividad Estratégica

Creatividad Estratégica

Planeacion de Medios

Planeacion de Medios

Legislacion de Marca

Legislacién de Marca

Investigacion de Marca

Investigacion de Marca |

Investigacion de Marca lll

Investigacion de Marca Il

Comunicacion Digital

Comunicacion Digital e Inteligencia Artificial

Electiva Il

Electiva Il

Proyecto de Grado

Proyecto de Grado

Creacion de Marca

Comunicacion Publicitaria

Auditoria de la Comunicacion

Electiva lll

Articulo 6. Reconocimiento de créditos. El Programa podra reconocer a los
estudiantes, créditos cursados y aprobados en otros programas de Posgrado de la
Universidad, de otras instituciones de Educacién Superior o procesos formativos
diferentes. En todo caso, el reconocimiento de créditos se hara en los términos
dispuestos por el Reglamento Académico y Disciplinario de Pregrado y demas
normas institucionales aplicables. El valor de los reconocimientos sera fijado por la
Honorable Consiliatura para cada periodo.

Este programa estard articulado por niveles con la Especializacién en Gerencia de
Marca. En consecuencia, los créditos académicos que sean aprobados en esta y
que estan contemplados en su modificacion consignada en el Acuerdo 18 de 2024
del Consejo Académico, tanto para la modalidad virtual y presencial, bajo registro
anico, podran ser reconocidos en su totalidad en el programa de maestria,
correspondiendo al primer y segundo nivel del programa de maestria, sin perjuicio
de las disposiciones econdmicas a que haya lugar para efecto de su reconocimiento.
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Articulo 7. Presencialidad asistida por tecnologias. El programa tendra como un
mecanismo de flexibilidad para el desarrollo de las actividades académicas la
posibilidad de que los estudiantes asistan a ellas por medio de la utilizacién de
plataformas tecnoldgicas que la Institucion disponga para ello, siempre y cuando se
trate de actividades de formacién que no requieren de manera obligatoria la
presencia fisica del estudiante en las Instalaciones de la Universidad y demas
ambientes de ensefianza-aprendizaje, de conformidad con los propoésitos de
formacion, las competencias y los resultados de aprendizaje de cada actividad
académica y que lo exijan para poderlas desarrollar y alcanzar respectivamente. Lo
anterior sera determinado por el Consejo de Facultad, pero siempre desde una
posicién de flexibilidad curricular.

Articulo 8. Requisitos para optar al titulo. Para optar al titulo se deber& aprobar la
totalidad de los créditos del plan de formacion, acreditar la competencia en una
lengua extranjera, en los términos definidos por la Institucién, aprobar la opcion de
grado y cumplir con los demas requisitos prescritos en el Reglamento Académico y
Disciplinario de Posgrado.

En la opcion de grado, se debera presentar y aprobar alguna de las siguientes
modalidades:

1) Estudio de caso en formato de informe académico a partir de una practica o
consultoria en el sector privado o publico.

2) Monografia en formato articulo de investigacion.

3) Solucion problema concreto en formato de informe académico.

4) Analisis de situacion particular en formato de informe académico.

Articulo 9. Vigencia: Continua vigente el Acuerdo 30 de 14 de septiembre de 2018
en cuanto a la creacion del Programa, pero con el plan de formacion que se establece
en este Acuerdo.

La modificacion del plan de formacion que se consagra en el presente Acuerdo
comenzard a regir a partir de la fecha de su notificacion por parte de la Universidad
al Ministerio de Educacion Nacional, en los términos actuales del Decreto 1075 de
2015 del Ministerio de Educacion Nacional, actualizado por el Decreto 0529 de 2024
del mismo Ministerio.
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Comuniquese y cumplase

Dado en Medellin, en la sala de sesiones de la Rectoria, a los veinticuatro (24) dias del mes
de abril de dos mil veinticinco (2025).

NESTOR RAUL POSADA ARBOLEDA NATALIAVXLEJANDR ERFQZﬁSPINAL
Rector ecretaria General
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